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Chancen und Moglichkeiten eines Schutzes der Bezeichnung
Bodenseefelchen

MBW Marketing- und Absatzférderungsgesellschaft fur
Agrar- und Forstprodukte aus Baden-Wiirttemberg mbH
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/=& MBW Marketinggesellschaft
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& 1994 gegrundet zur Durchfihrung von

§

FRRRR

AbsatzférderungsmaBnahmen fur
Produkte der baden-wuritembergischen
Land- und Ernahrungswirtschaft

zur Verbesserung der Marktstellung.

Ministerium Landlicher Raum, Erndhrung und
Verbraucherschutz

Baden-Wirttembergischer Genossenschaftsverband
Landesbauernverband in B.-W.

Badischer Landwirtschaftlicher Hauptverband
Verband der Agrargewerblichen Wirtschaft

FBW Fdérdergemeinschaft flr

Qualitatsprodukte aus B.-W.

B¢ Baden-Wiirttemberg
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/=& Regionalitatsbegriff

Regionale Spezialitaten

Regional-Konzepte
Regional hergestellte Lebensmittel Regionale Lebensmittel
,made in“ Baden-Wurttemberg Staatlich getragenes EU-weit geschutzte
Gutezeichen mit Spezialitaten
Herkunftsangabe
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Schmeck den Siiden

J  BadenWiirttemberg
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Gemeinschaftsmarketing Baden-Wirttemberg

/& Instrumente
Schmeck den Siiden
Baden-Wiirttemberg
; {
~made in Staatlich getragene Glitezeichen mit Herkunftsangabe

Baden-W/irttemberg*

IR,

Marken
Qualitat

Baden-Wiirttemberg

* > 80 mittelstandische
Markenhersteller aus BW

MBW 14032014

£ Seite 4

Schmeck den Siiden
—— ﬁz@&mmrefr
Baden-Wiirttemberg
551 Zeichennutzer * 98 Zeichennutzer « > 264 SdS Gastronomen * 14 geschutzte Spezialitaten
« 26 Lizenznehmer -« 4 Lizenznehmer + 7 Spirituosen und 7 Weine

* > 7.900 Erzeuger

Kuling 1r1sLer

NATURPARK-
WIRTE

sehmeck den r’srhwnuwﬂd
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/=& Regionale Spezialititen
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,Regionale Spezialitat*

Verarbeitung

‘ Vermarktung

, Region

Schmeck den Siiden
= Baden-Wiirttemberg

(Bio)®

Quelle: verandert nach Benner & Klibisch, 2004:Regio-Marketingstrategien des Lebensmitteleinzelhandels
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/<& Geografische Herkunftsangaben

|
v v 4
. : lich
Individualmarke Kollektivmarke Stagt che
Zeichen
Wort-/ Wortmarke EU-
Bildmarke (sowie Wort-/ Qualitatspolitik
Bildmarke)
¥, ossT
VOM , Wirttemberger
ngg“ Lamm®
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/& Instrumente der EU-Qualitatspolitik

|
v v v
Verordnung (EG) Verordnung (EU)
Nr. 834/2007 Nr. 1151/2012
} * }
v v
Erzeugnisse geschutzte geschutzte garantiert
aus Ursprungs-  geografische traditionelle
dkologischem bezeichnung Angabe Spezialitat
Landbau (g.U.) (9.9.A.) (0.t.S.)

24.03.2014
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Schmeck den Siiden
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Baden-Wiirttemberg \ i/

Quelle: angelehnt an Rieke, J. (2007



3= Gemeinschaftsmarketing Baden-Wiirttemberg

/=& Bekanntheitsgrad der EU-Giitezeichen bislang niedrig

Fairtrade

Okologische Landwirtschaft
Garantiert traditionelle Spezialitat
Geschutzte geografische Angabe

Geschutzte Ursprungsbezeichnung

@ 24.03.2014
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® Deutschland

mEU27

Schmeck den Siiden

B¢ Baden-Wiirttemberg

57%

(Bio)®

Quelle: Eurobarometer 2012. Befragung von 1.532 Personen in Deutschland (EU 27: 26.593)
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/& Geschiitzte Regionale Spezialititen

) .
Kulinarischer &
Botschafter SPNwe—_E—_< s Baden- '
Z S N b

' I° Wiirctemb¢rs

Weideochse vom
Limpurger Rind g U

8.2

Schwibische Spitzle

%R \ Schwibische Knopile g g A.
-2 @ . @ Allgiuer
’ ?\h“m.;u 5 \/ Emmentalerg.U.
i Schwarzwilder
Williamsbime Tettnanger -
f—__‘ Hopleng g A. w-

@ s if®
Tomaten von der
Insel Reichenau g.g. A .

EEA
Allgiu

e
@ Berghise g U.

S lata you e Feldsalate von déi
Schmeck den Siiden 8
Baden-Wiirttemberg =

des <
Insel Reichenau g g A, Insel Reichenau g g A
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/<& Geschiitzte geografische Herkunftsangaben

Gliickstadter Matjes

Oberlausitzer Biokarpfen

Aischgriinder Karpfen

Frinkischer Karpfen /
Frankenkarpfen / Karpfen aus Franken

Holsteiner Karpfen

Oberpfiilzer Karpfen

Schwarzwaldforelle

MBI

24.03.2014
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g.g.A.

g.g.A.

g.g.A.

g.g.A.

g.g.A.

g.g.A.

g.g.A.

17/05/2013

13/12/2012

24/11/2012

31/10/2012

05/10/2007

22/08/2002

13/07/2000

Antrag
eingereicht

Antrag
eingereicht

Registriert

Registriert

Registriert

Registriert

Registriert

Baden-Wiirttemberg

Quelle: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door Abruf:2403.2014
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/=& Chancen einer Eintragung

Finanzierung von AbsaizfordermaBnahmen

iR

ErschlieBung neuer Markte
Einigung auf gemeinsame
Qualitatsstandards
r& Koordiniertes Auftreten gegen Anlehnung,
Nachahmungen und irrefihrende
Bezeichnungen

& Gemeinsame Strategie & Marketing

24.03.2014 ) Schmeck den Siiden /q BE;O\}E
Seite 11 7 Baden-Wiirttemberg \\—/l ==

Bildquelle. Christian Rapp
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/& Aufbau der Spezifikation

a) Name (Schutzumfang der Bezeichnung, etc.)

b) Beschreibung (Bodenseefelchen, Lebendgewicht, Geschmack etc.)

c) Abgrenzung geogr. Gebiet (Bodensee, |anderibergreifend?)

d) Ursprungsnachweis (Ruckverfolgbarkeit, Qualitatssicherungssysteme)
e) Herstellungsverfahren (Fangauflagen, mind. 3 Sommer etc.)

fy  Zusammenhang geogr. Gebiet (Tradition, Ansehen/ Bekanntheit)

g) Kontrolleinrichtung (en)
h) Etikettierung (z.B. Marken des Antragstellers z.B. ,ﬁﬁ\".,‘.

Oherlausﬂzer
Karpfen o

i)  Gemeinschaftliche/einzelstaatliche Rechtsvorschriften

m 24.03.2014
£  Seite 12

ondbimiin (B o>
Rtz Baden-Wiirttemberg \
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=& Uberblick iiber die Verfahrensschritte:

r<& Zusammenschluss von regionalen Erzeugern / Verarbeitern; Erstellen der
Spezifikation und Formulieren des Antrags

Einreichen des Antrags beim Deutschen Patent- und Markenamt (DPMA)
Formale und inhaltliche Prifung durch DPMA

Veroffentlichung im Markenblatt /dreimonatige Einspruchsfrist

Erneute Prifung durch DPMA / Entscheidung

Im Erfolgsfall: Weiterleitung des Antrags an Bundesministerium der Justiz (BMJ)
Weiterleitung des Antrags durch BMJ an die EU-Kommission

Prifung durch EU-Kommission / Mitteilung des Ergebnisses an Mitgliedsstaat
Im Erfolgsfall: Veroffentlichung im Europaischen Amtsblatt

dreimonatige Einspruchsfrist

L L L L L L L L L L

Im Erfolgsfall: Eintragung in EU-Register

24.03.2014
Seite 13
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& Kontrollbehorde & Positivliste

Folalt

Regierungsprisidium Karlsruhe

=

Bl
I
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Themen Abteilungen Ausbildung ) Presse Bekanntmachungen
~ Geschiltzte Geschiitzte Herkunftsbezeichnungen in Baden-Wiirttemberg
Herkunftsbezeichnungen
in Baden-Wiittemberg Geschutzte Produkte aus Baden-Wirttemberg

Schwibische Maultasche g.g.A. T Herstellerliste (PDF, 7 KB);
Schutzgemeinschaft "Schwabische Maultaschen”
c/o Barger GmbH

Zeiss-5Str. 12

71254 Ditzingen

Schwarzwilder Schinken g.g.A. T Herstellerliste (PDF. 16 KB)
Schutzverband der Schwarzwalder Schinkenhersteller e V.

Allgauer Emmentaler/Allgauer Bergkase g.U. T Herstellerliste (PDF, 18 KB)
Milchwirtschaftlicher Verein Allgaeu-Schwaben e V.

Schwarzwaldforelle g.g.A. T Herstellerliste (PDF, 10 KB)
Verein zum Schutz der Herkunftsbezeichnung "Schwarzwaldforelle” e V.,

Obertal 52, 77784 Oberharmersbach

Reichenau-Gemiise g.g.A.
Reichenau-Gemiise eG

@ 24.03.2014
Seite 14

Schmeck den Siiden .
Baden-Wiirttemberg ==



$

¥ Gemeinschaftsmarketing Baden-Wirttemberg

s

/& Massnahmen des Gemeinschaftsmarketings

m=& GenieBergalerie: Kommunikation der erklarungsbeduirftigen EU-Zeichen und
Produktbesonderheiten
/=& Geniesserland-Box Baden-Wirttemberg

=& Verkaufsaktionen mit Agrarbotschafterinnen aus der Region (ab Herbst)

\Ln\"mrischcr
potschafter

aus Baden-
.
Wiirttembet®

AR/

24.03.2014
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/& EU-Qualititspolitik
Wert von geografischen Herkunftsangaben (ohne Wein & Spirituosen) in Europa
nach Mitgliedsstaaten

BAnzahl g.U/g.gA. OWert (Mio. €)

3.6712 €
5.205 € 2586 €

132€ 4118¢ 15¢€

24.03.2014
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/& EU-Qualititspolitik

Beteiligung an Absatzférderungsprogrammen von geografischen Herkunftsangaben
nach Mitgliedsstaaten (2005-2009)
B Anzahl Programme g.U./g.g.A. B Gemeldete Ausgaben (Mio. €)

m 24.03.2014 . YR Byo)*
Seite 17 e Baden-Wiirttemberg ==
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& EU-Absatzfordermal3nahmen

BAUERLICHE
ERZEUGERGEMEINSCHAFT
SCHWABISCH HALL

www.besh.de

AMBW

24.03.2014
Seite 18

FINANZIERT MIT FORDERMITTELN DER

% EUROPAISCHEN UNION UND DER LANDER

BADEN-WURTTEMBERG UND BAYERN

Schmeck den Siiden / B:
Baden-Wiirttemberg =
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& EU-Absatzfordermal3nahmen: Beispiel Bayen

wie zu GroBmutters Zeiten.

Ity (

S

ELLLL(50%

EU-weit geschiitzte Spezialititen

Mit Herkunftsgarantie — heute so echt

Y, und der

Elne Initiative des Bayerischen Staatsministeriums fiir Ernddrung, Landwirtschalt end Forsten
und des Bayerischen Brauerbendes e.¥,, der Landesvereinqung der Bayerischen Mikchwirtschaft ey,
U des Schutzverbandes Niraberger

Bayerischer Meserettich.

GrdeBayern

EU-weit geschiitzte Spezialitaten
www.weltgenusserbe.de

24.03.2014
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Vielen Dank fiir IThre Aufmerksamkeit
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